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การระดมสมอง มาจากค าในภาษาอังกฤษ คือ Brain Storming โดยท่ี ค าแรก คือ Brain หมายถึง 

สมอง ส่วนค าหลัง Storming หมายถึงพายุท่ีโหมกระหน ่า หากจะแปลตรง ๆ ก็คงหมายถึงการมุ่งใช้

พลัง ความสามารถทางการคิดของสมองของมวลสมาชกิในกลุ่ม เพื่อคิดในเรือ่งใดเรือ่งหน่ึง เพื่อ

น าไปใชป้ระโยชน์ต่อไป คนท่ีไม่ชอบคิด หรอืคนที่ชอบคิดเงียบ ๆ ไม่ชอบแสดงให้คนอื่นรูว่้าตนเองคิด

อาจไม่เหมาะท่ีจะรว่มกลุ่มเพื่อระดม สมอง 

หลักเกณฑ์ในการระดม
สมองเพ่ือสร้างสรรค์ผลงาน 

จุดเน้นของการระดมสมอง ออสบอรน์ ได้ก าหนดจุดเน้นของการระดมสมองไว้ 4 ประการ ได้แก่

 1. เน้นให้มีการแสดงความคิดออกมา (Expressiveness) สมาชกิทุกคนต้องมีเสรีภาพอย่างสมบูรณ์ใน

การท่ี จะแสดงความคิดเห็นใด ๆ 

2. เน้นการไม่ประเมินความคิดในขณะท่ีก าลังระดมสมอง (Non – evaluative) ความคิดที่สมาชกิ

แสดงออก ต้องไม่ถูกประเมินไม่ว่ากรณีใดๆ เ

3. เน้นปริมาณของความคิด (Quautity) เป้าหมายของการระดมสมองคือต้องการให้ได้ความคิดใน

ปรมิาณ มากที่สุดเท่าที่จะมากได้แม้ความคิดที่ไม่มีทางเป็นจริงก็ตาม

4. เน้นการสร้างความคิด(Building) การระดมสมองเกิดข้ึนในกลุ่ม ดังน้ัน สมาชกิสามารถสร้าง

ความคิดขึ้น เองโดยเชือ่มโยงความคิดของเพื่อนในกลุ่ม 



1.การระดมสมอง มาจากค าในภาษาอังกฤษ อะไร

2.จุดเน้นของการระดมสมองไว ้4 ประการ อะไรบ้าง
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